REGULAMIN KONKURSU
MAKRO CASH AND CARRY POLSKA S.A.

.Najlepsza Restauracja programu Polskie Skarby Kulinarne”

1. Organizator:

Organizatorem konkursu jest firma MAKRO Cash and Carry Polska S.A. z siedziba
w Warszawie, Al. Krakowska 61, wpisana do Krajowego Rejestru Sadowego pod nr KRS 0000047354
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy XIlI Wydziat Gospodarczy, NIP: 522-000-28-60, REGON:
012775559, kapitat zaktadowy 257 068 680,00 zt, kapitat wptacony 257 068 680,00 zt, zwana dalej
MAKRO.

2. Miejsce oraz czas trwania konkursu:
2.1 Konkurs zostanie przeprowadzony na terenie Rzeczypospolitej Polskiej.
2.2 Konkurs trwa od 07.10.2019 r. do 29.02.2020 r.

3. Uczestnicy konkursu:

1. Uczestnikami konkursu sa przedsiebiorcy , bedacy klientami MAKRO prowadzacy restauracie,
bioragce udziat w Szlaku kulinarnym Warszawa, Zakopane i Podhale, Krakéw, Trojmiasto i
Pomorze, Wroctaw i Dolny Slask.

2.  Poprzez okreslenie ,Klient”, badz ,Klient Makro” rozumie sie podmiot uprawniony do
dokonywania zakupdw na terenie zaktadow handlowych MAKRO Cash and Carry Polska
S.A., nie bedacy konsumentem, zarejestrowany w bazie Klientobw prowadzonej przez
MAKRO, ktdérego przedstawicielom zostata(y) wydana(e) karta(y) Klienta MAKRO.

4. Cel konkursu:

Celem konkursu jest wytonienie — na zasadach okreslonych w niniejszym regulaminie — najlepszej
restauracji Uczestnika w ramach programu Polskie Skarby Kulinarne, ktére biora udziat w Szlaku
kulinarnym.

5. Zasady konkursowe i warunki uczestnictwa:

5.1. W konkursie moga uczestniczy¢ restauracje Uczestnikow biorace udziat w Szlaku kulinarnym
w Warszawie, Zakopanem i Podhalu, Krakowie , Trojmiescie i Pomorzu, Wroctawiu i Dolny
Slask. Lista lokali dostepna jest na stronie www.polskieskarby.pl.

5.2. Wyboru najlepszej restauracji dokonuja konsumenci poprzez przyznanie wybranemu
lokalowi na stronie www.polskieskarby.pl punktacji w skali od 1 do 5. Konsumenci biora pod
uwage smak dania, obstuge oraz atmosfere.

5.3. Lokale, ktére zdobeda najwieksza srednig ocene, otrzymaja tytut Najlepszej Restauracii
programu Polskie Skarby Kulinarne.

5.4. Na podstawie najwiekszej sredniej oceny zostanie wybrana najlepsza Restauracja Uczestnika
w kazdym regionie, tj. w Warszawie, Krakowie, Zakopanem i na Podhalu, we Wroctawiu i
Dolnym Slasku, w Tréjmiescie i na Pomorzu.
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5.5. Dodatkowo Uczestnik , ktdrego restauracja, uzyska najwieksza srednia ocene sposrod
wszystkich lokali z kazdego regionu otrzyma nagrode gtéwna.

5.6. Tres¢ niniejszego regulaminu bedzie udostepniona w okresie trwania konkursu wszystkim jej
potencjalnym uczestnikom na stronie internetowej www.polskieskarby.pl oraz na fanstronie
MAKRO Polska www.facebook.com/MAKROPoIska

5.7. Oceny przyznane po terminie trwania konkursu, tj. 29.02.2020 r. nie beda brane pod uwage.

5.8. Zwyciezcy zostang wytonieni do dnia 19.03.2019r.

5.9. Wyniki konkursu zostang opublikowane na stronie polskieskarby.pl

Nagrody

6.1. Restauracje UczestnikOw z najwyzsza srednig oceng w poszczegdlnym regionie otrzymaja
tytut Najlepszej Restauracji programu Polskie Skarby Kulinarne oraz nagrody rzeczowe w
postaci bonéw na zakupy w halach Makro o jednostkowej wartosci 1000 zt (stownie: tysigc
ztotych) brutto.

6.2. Restauracja, ktora sposrod wszystkich bioracych udziat w Szlaku kulinarnym, otrzyma
najwyzsza srednig ocene od konsumentow otrzyma nagrode gtbwng w postaci bonéw na
zakupy w halach Makro o tgcznej wartosci 2000 ztotych (stownie: dwa tysigce ztotych)
brutto.

6.3. Z uwagi na fakt, iz Nagrodzonymi sa podmioty prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza,
rownowartos¢ nagrod bedzie stanowic przychdd z tej dziatalnosci.

Komisja konkursowa

7.1. Nadzor nad przebiegiem konkursu petni komisja, w ktorej sktad wchodza:
. Magdalena Figurna — Menedzer ds. PR i Komunikacji Wewnetrznej
. Katarzyna Zasada-Batko — Starszy Specjalista ds. PR i Komunikacji Wewnetrznej
e  Jakub Matelski —Specjalista ds. PR i Komunikacji Wewnetrznej

Reklamacje

8.1. Reklamacje dotyczace przebiegu promocji moga byé zgtaszane w ciggu 7 dni od daty
zakonczenia promocji na adres Organizatora.

8.2. Decyzja komisji promocyjnej zostanie przestana do uczestnika promocji zgtaszajacego
reklamacje w ciggu 14 dni od daty otrzymania reklamacji. Decyzja komisji jest ostateczna.

Postanowienia koncowe

9.1. MAKRO ponosi petng odpowiedzialnos¢ za tresé niniejszego regulaminu, przebieg Konkursu
oraz ewentualne reklamacje. MAKRO zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w
niniejszym regulaminie stosownym aneksem oraz ich ogtoszenia.

9.2. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do modyfikacji postanowien regulaminu. W
takim przypadku zobowigzany jest niezwtocznie podac informacje o tych zmianach w sposob
u niego przyjety przed rozpoczeciem kolejnej tury konkursu.

Rodo

10.1. Administratorem danych osobowych Uczestnikbw Promocji jest Organizator.
Z Inspektorem Ochrony Danych mozna skontaktowa¢ sie pod adresem:
ochrona.danych@makro.pl.



10.2. Dane osobowe przetwarzane beda w celu wypetnienia obowiagzku prawnego
(podatkowego) cigzacego na Administratorze a ponadto w celach wskazanych ponizej, na
podstawie prawnie uzasadnionych interesow Administratora, ktérymi sa:

- przeprowadzenie i realizacja Promocji, w tym przekazanie Nagrody,
- rozpatrywanie reklamacji,
- dochodzenie ewentualnych roszczen lub obrona przed zgtaszanymi roszczeniami.

10.3. W zwigzku z realizacja Promocji, Administrator moze powierzy¢ przetwarzanie
danych osobowych innym podmiotom, w szczegblnosci dostawcom rozwigzan
informatycznych oraz agencjom marketingowym.

10.4. Dane osobowe beda przetwarzane nie dtuzej niz bedzie to niezbedne do nalezytego
przeprowadzenia i realizacji Promocji, jej rozliczenia oraz udzielenia odpowiedzi na
ewentualne reklamacje, chyba ze obowigzujace przepisy prawa (np. podatkowego)
wymagaja od Administratora ich dtuzszego przechowywania lub Administrator dysponuje
inng podstawa prawng uprawniajaca go do ich przetwarzania. Okres przetwarzania danych
osobowych moze zosta¢ kazdorazowo przedtuzony o okres przedawnienia roszczen, jezeli
przetwarzanie danych osobowych bedzie niezbedne dla dochodzenia ewentualnych
roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami.

10.5. Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do swoich danych oraz ich sprostowania,
usuniecia, ograniczenia przetwarzania, jak rowniez prawo do przenoszenia danych
osobowych oraz prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego zajmujacego sie ochrona
danych osobowych, w przypadku, gdy przetwarzanie danych osobowych narusza przepisy
prawa. Uczestnikowi przystuguje ponadto prawo do wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania swoich danych na potrzeby marketingu bezposredniego, w tym profilowania
oraz prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania swoich danych, wtym
profilowania, gdy ich przetwarzanie odbywa sie na podstawie prawnie uzasadnionego
interesu, a sprzeciw jest uzasadniony szczeg6lna sytuacjg Uczestnika.

10.6. Podanie danych jest dobrowolne, ale ich niepodanie uniemozliwia wziecie udziatu w
Promocji.
10.7. Dane nie bedg przetwarzane w sposOb zautomatyzowany, tj. bez ingerencji

cztowieka, w tym profilowane.



